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Компания «CTC Медиа» создана в 1989 году 
под названием Storyfirst Communications 
для реализации ряда проектов в области 
медийного бизнеса. В 1996 году компания 
открыла в России негосударственную 
телесеть СТС, впервые построенную по 
принципу распространения телевизионного 
контента независимым локальным телеве
щателям. Кризис 1998 года привёл к тому, 
что объём российского рекламного рынка 
сократился с $450 млн в 1997 до $169 млн в 
1999 году. Чтобы остаться на плаву, компа
ния кардинально сократила расходы, а 
большинство акционеров списали свои 
инвестиции. Однако в 2001 году рекламный 
рынок стал возвращаться к прежним разме
рам, и компания вышла на уровень безубы
точности. Baring Vostok Private Equity Fund в 
январе 2002 года выкупил акции ряда 
инвесторов и вошёл в число крупнейших 
акционеров компании наряду со шведской 
медиакомпанией Modern Times Group.
В мае 2002 года по инициативе инвесторов 
была существенно пересмотрена стратегия 
деятельности компании. Представители 
Baring Vostok вошли в Совет Директоров 
компании и возглавляли переговоры по 
реструктуризации акционерного капитала. 
В результате к августу 2003 года структура 
акционеров значительно упростилась: 
вместо десяти различных видов акций 

формат и ориентированный на женщин в 
возрасте от 25 до 60 лет (целевая аудитория 
канала СТС несколько моложе).
В июне 2006 года при активной технической 
и консультационной поддержке Baring 
Vostok компания успешно разместила свои 
акции на бирже NASDAQ.
Сегодня «СТС Медиа» — самая крупная 
частная телесеть в России. Канал СТС 
доступен для 86,6% зрителей страны и 
ретранслируется 350 станциями, 19 из 
которых принадлежат самой компании. 
Канал «Домашний» ретранслируется 230 
станциями, 13 из которых принадлежат 
компании. Совокупная доля аудитории 
обоих каналов, по данным TNS Gallup, в 
2007 году достигла 11%. Если 2001 год 
компания закончила с убытком в $1,9 млн, 
то в 2007 операционный доход компании 
составил $220 млн (рост к предыдущему 
году 26,4%), а продажи достигли $472 млн. 
На российском рынке телерекламы по 
итогам 2006 года доля компании достигла 
15,6% (годом раньше она составляла 
13,6%).

остались акции с одинаковыми правами. В 
это же время АльфаБанк обменял свои 
акции сети СТС на акции холдинговой 
компании. Основные акционеры, включая 
BVPEF, подписали договор, определяющий 
принципы их взаимодействия с компанией. 
Baring Vostok возглавил работу с финансо
вым отделом, включая аудиторский 
комитет, и по его инициативе в компанию 
пришёл новый CFO Нилеш Лакхани (Nilesh 
Lakhani). К руководству телесетью СТС был 
приглашён известный украинский предпри
ниматель Александр Роднянский — основа
тель, генеральный директор и генеральный 
продюсер крупнейшего независимого 
телеканала Украины «1+1». В феврале 2004 
года он стал также президентом компании 
Storyfirst Communications. Компания 
продолжала развивать концепцию развле
кательного телевидения и сделала значи
тельные инвестиции в повышение качества 
программного наполнения, включая как 
приобретение прав на трансляцию, так и 
собственное производство программ, 
отвечающих современным мировым 
тенденциям. Зрителям были предложены 
высокотехнологичные форматные шоу, 
интеллектуальные токшоу, зрелищные 
игровые программы, реалитишоу, 
премьерные российские сериалы, хиты 
мирового кинопроката, титулованные 
американские и европейские сериалы и 
мультфильмы. Концепция «телеразвлече
ния» и приток качественных российских 
программ позволили компании выйти на 
четвёртое место по объёму аудитории, 
уступая только трём общенациональным 
каналам. Ее доля в телевизионной аудито
рии к 2007 году выросла до 11% (с 6,4% в 
2001). В августе 2004 года компания 
StoryFirst Communications была переимено
вана в «СТС Медиа». Компания приобрела 
московский телеканал «М1», несколько 
региональных телекомпаний в 
СанктПетербурге, Перми и Казани. В марте 
2005 года на базе приобретенных станций 
компания запустила в эфир новую общерос
сийскую сеть — телеканал «Домашний», 
имеющий, как и СТС, развлекательный 


